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Allgemeine Geschaftsbedingungen WERBEAGENTUR S.A.
§1 Geltung
1.1 Die nachstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (AGB) sind Bestandteil aller mit der Marco Nottar Werbeagentur S.A. (im folgenden als Agentur

bezeichnet) geschlossenen Vertrage Uber Leistungen und Lieferungen. Abweichungen von diesen Bedingungen — insbesondere die Geltung von Be-
zugsvorschriften — bedurfen der ausdricklichen schriftlichen Anerkennung durch die Agentur. Entgegenstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
des Kunden wird ausdrucklich widersprochen. Mit Auftragserteilung (schriftlich, mindlich, fernmundlich, elektronisch) erkennt der Auftraggeber diese
Geschaftsbedingungen an.

Mundliche Nebenabsprachen gelten nur bei schriftlicher Bestatigung. E-Mail gilt als Schriftform.

Widersprechen Regelungen in mit der Agentur geschlossenen Vertragen einzelnen Regelungen dieser AGB, gehen die Regelungen des Vertrags vor. Die
Geltung der AGB im Ubrigen bleibt hiervon unbertihrt.

Flr Folgegeschafte mit Vollkaufleuten und juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts gelten diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen auch dann, wenn
sie nicht in jedem Fall ausdriicklich und erneut in den Vertragsabschluss mit einbezogen werden. Die Agentur kann Anderungen in den AGB vornehmen.
Widerspricht der Kunde nicht binnen 2 Wochen, flieRen Anderungen in laufende Vertrage ein.

§2 Urheberrecht und Nutzungsrechte
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2.2

2.3
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2.9

Alle Entwirfe und Reinzeichnungen unterliegen dem Urheberrechtsgesetz. Die Bestimmungen des Urheberrechtsgesetzes gelten auch dann, wenn die
nach §3 UrhG erforderliche Schépfungshéhe nicht erreicht ist.

Jeder dem Auftragnehmer erteilte Auftrag ist ein Urheberwerkvertrag, der auf die Einrdumung von Nutzungsrechten an Werkleistungen gerichtet
ist. Die Agentur ist Urheber samtlicher Arbeiten, einschlielich aller Entwirfe, Reinzeichnungen und digitaler Daten, und somit alleiniger Inhaber aller
Verwendungs- und Nutzungsrechte.

Die fUr die Agentur tdtigen Personen Ubertragen die ausschlieRlichen, zeitlich, raumlich und im Umfang unbegrenzten Nutzungsrechte an die Agentur.
Die Agentur darf diese an Dritte veraufRern.

Die Entwrfe und Reinzeichnungen durfen ohne ausdruckliche Einwilligung der Agentur weder im Original noch bei der Reproduktion verandert werden.
Jede vollstandige oder teilweise Nachahmung ist unzuldssig.

Die Agentur Ubertragt dem Auftraggeber die fur den jeweiligen Verwendungszweck erforderlichen Nutzungsrechte. Soweit nichts anderes vereinbart
ist, wird nur das einfache Nutzungsrecht (raumlich, zeitlich, inhaltlich beschrankt) Ubertragen. Die Agentur bleibt in jedem Fall, auch wenn sie das aus-
schliefSliche Nutzungsrecht eingerdumt hat, berechtigt, ihre Entwirfe und Vervielfaltigungen davon im Rahmen der Eigenwerbung zu verwenden.

Die Weitergabe von Nutzungsrechten ist ausdricklich untersagt. Eine Weitergabe der Nutzungsrechte an Dritte bedarf der schriftlichen Vereinbarung
zwischen der Agentur und dem Auftraggeber. Die eingerdumten Nutzungsrechte gehen auf den Auftraggeber erst nach vollstandiger Bezahlung der
Vergltung Uber.

Die Agentur Ubernimmt bei der Einschaltung von Dritten keine Gewahr dafUr, dafs die Leistungen, die durch dritte Fremdfirmen im Rahmen des Vertrages
erbracht werden nicht mit Urheberrechten, Leistungsrechten oder sonstigen Rechten Dritter belastet sind.

Mit der Ubermittlung von Text und/oder Bilddaten durch den Auftraggeber versichert dieser, dass er die nétigen Nutzungsrechte besitzt und stellt den
Auftragnehmer (Werbeagentur Nottar) von Anspriichen Dritter frei.

Daten Dritter, die von der Agentur bereit gestellt werden (insbesondere Fotoarchive), unterliegen dem Urheberrecht und den Nutzungsbedingungen
des jeweiligen Anbieters. Der Agentur wird i. d. R. lediglich eine projektgebundene Nutzung eingerdumt. Die Agentur ist nicht berechtigt dem Kunden
Originaldaten auszuhandigen, falls die Nutzungsbedingungen dies nicht ausdriicklich erlauben.

Das Entnehmen einzelner Elemente aus Entwdurfen, Reinzeichnungen und digitalen Daten ist ausdricklich untersagt, um Urheberrechtsverletzungen
Dritter vorzubeugen. Bei Nichtbeachtung haftet der Auftraggeber.

Die Ubertragung urheberrechtlicher Nutzungsrechte an Dritte sowie jede Art der Vervielféltigung, Reproduktion, auch auszugsweise und in abgewandelter
Form, und Verdffentlichung sowohl in klassischen Medien (z.B. Print-Medien) als auch in neuen Medien (z.B. Internet), die Uber die vertragliche Nutzung
hinausgeht, bedarf der ausdricklichen schriftlichen Zustimmung der Agentur.

Die Agentur hat das Recht, auf den Vervielfaltigungsstiicken (Hard- und Softcopies) als Urheber im Impressum genannt zu werden. Ferner ist die Agentur
dazu berechtigt, eine Nennung in Presseerklarungen, offiziellen Projektinformationen etc. einzufordern. Verletzt der Auftraggeber das Recht auf Namens-
nennung, ist er verpflichtet, der Agentur eine Vertragsstrafe in Hohe von 200% der vereinbarten Vergltung zu zahlen. Davon unberthrt bleibt das Recht
der Agentur, bei konkreter Schadensberechnung einen héheren Schaden geltend zu machen.

§3 Vertragsabschluss und Vergiitung

3.1

32

Mit der Bestellung der gewtnschten Leistung erklart der Kunde verbindlich sein Vertragsangebot. Bestellungen des Auftraggebers werden von der Agentur
durch schriftliche oder miindliche Auftragsbestatigung angenommen.

Im Kreativbereich ist die Agentur bemuht, die Wunsche des Kunden, soweit diese nachweislich vermittelt worden sind, umfassend zu bertcksichtigen. Mit
der Abnahme einer Entwicklungsstufe bringt der Kunde zum Ausdruck, mit der schopferischen und gestalterischen Leistung der Agentur einverstanden
zu sein. Der klnstlerische Bereich des Vertrags ist demnach keinen Mangelrigen zuganglich.



33

34

35

3.6

3.7

3.8

N|

marco nottar

WERBEAGENTUR S.A.

Mit Abschluss des Vertrags erklart der Auftraggeber sich damit einverstanden, dass auf seiner Werbemafnahme an unauffalliger Stelle eine Agenturken-
nung, z.B. ,www.nottar.com”, platziert wird.

Samtliche Preise verstehen sich netto zuzlglich gesetzlicher Mehrwertsteuer (LTVA), Zusatzkosten und Sonderauslegungen ohne Abzug. Als Sonderaus-
lagen gelten Porto-, Telefon-, Fax-, Kurier-, Disketten-, Reise-, und ahnliche Kosten. Als Zusatzkosten gelten Digitalisierungen, Ausdrucke, Kosten von
Drittanbietern und ahnliches.

Sofern nicht anders vereinbart, ist je ein Drittel des Kostenvoranschlags nach Prasentation des ersten Entwurfs, der Ausarbeitungsvorstellung und nach
Abnahme unabhangig davon fallig, ob die im Rahmen des Auftrags erbrachte Leistung dem urspringlichen Zweck zugefihrt wird oder nicht.

Werden die Entwdrfe erneut oder in groerem Umfang als urspriinglich vorgesehen genutzt, so ist der Auftraggeber verpflichtet, eine Vergltung fur die
zusatzliche Nutzung zu zahlen. Anderungen, die wesentlich (iber das MaR der Erstbestellung hinaus gehen, sind nicht Vertragsgegenstand und erfordern
einen gesonderten Kostenvoranschlag oder werden als Zusatzleistungen berechnet.

Vorschlage des Auftraggebers oder eine sonstige Mitarbeit haben keinen Einfluss auf die Hohe der Verglitung. Sie begriinden kein Miturheberrecht, es
sei denn, dies ist ausdrlcklich vereinbart worden.

Soweit die Agentur kostenlose Dienste und Leistungen erbringt (Gefélligkeitsdienste), kénnen diese jederzeit und ohne Vorankindigung eingestellt
werden. Erstattungs- oder Schadensersatzanspriiche ergeben sich hieraus nicht.

§4 Fremdleistungen

4.1

4.2

Die Agentur ist berechtigt, die zur Auftragserfillung notwendigen Fremdleistungen im Namen und auf Rechnung des Auftraggebers zu bestellen. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, der Agentur auf Wunsch hierzu eine schriftliche Vollmacht zu erteilen.

Soweit im Einzelfall Vertrage Uber Fremdleistungen im Namen und auf Rechnung der Agentur abgeschlossen werden, ist der Auftraggeber verpflichtet,
der Agentur im Innenverhaltnis von samtlichen Verbindlichkeiten freizustellen, die sich aus dem Vertragsabschluss ergeben, insbesondere von der Ver-
pflichtung zur Zahlung des Preises fur die Fremdleistung.

§5 Eigentum, Riickgabepflicht

5.1

5.2

An Entwurfen und Reinzeichnungen werden nur Nutzungsrechte eingerdumt, nicht jedoch Eigentumsrechte tbertragen. Die Originale sind der Agentur
spatestens drei Monate nach Lieferung unbeschadigt zurlick zu geben, falls nicht etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.

Bei Beschadigung oder Verlust der Entwurfe oder Reinzeichnungen hat der Auftraggeber die Kosten zu ersetzen, die zur Wiederherstellung notwendig
sind. Die Geltendmachung eines weitergehenden Schadens bleibt unberthrt.

§6 Herausgabe von Daten

6.1

6.2

6.3

6.4

Samtliche im Rahmen des Vertrages gefertigten Werkstlicke (Digitale Daten, Reinzeichnungen, Fotografien, Lithofilme etc.) verbleiben im Eigentum der
Agentur und sind nach Beendigung des Vertrages, sofern sie sich im Besitz des Kunden oder des Dritten befinden, auf Verlangen der Agentur an diese
herauszugeben. Die Agentur ist nicht zur Herausgabe von Werkstucken verpflichtet. Wiinscht der Auftraggeber, dass die Agentur ihm Werkstucke zur
Verfugung stellt, ist dies gesondert zu vereinbaren und zu verguten.

Hat die Agentur dem Auftraggeber Datentrdger, Dateien und Daten zur Verfligung gestellt, dirfen diese nur mit Einwilligung der Agentur verandert
werden.

Gefahr und Kosten des Transports von Datentrdgern, Dateien und Daten online und offline trdgt der Auftraggeber.

Die Agentur haftet aulSer bei Vorsatz und grober Fahrldssigkeit nicht fir Mangel an Datentrager, Dateien und Daten. Die Haftung der Agentur ist ausge-
schlossen bei Fehlern an Datentrager, Dateien und Daten, die beim Datenimport auf das System des Auftraggebers entstehen.

§7 Produktionsiiberwachung, Liefertermine und Belegmuster

7.1

7.2

7.3

Erteilt die Agentur den Auftrag fur die Produktion fuhrt sie die Produktionsiberwachung durch, entscheidet nach eigenem Ermessen und gibt entspre-
chende Anweisungen. Ist eine Produktionstiberwachung durch die Agentur nicht gewinscht, Gbernimmt die Agentur keine Haftung flr Fehler, die in
der Produktion sichtbar werden.

Liefertermine bedurfen der Vereinbarung. Fur die Dauer der Prifung von Entwdrfen, Demos, Testversionen etc. durch den Auftraggeber ist die Lieferzeit
jeweils unterbrochen.

Von allen vervielfaltigten Arbeiten Uberlasst der Auftraggeber der Agentur 1%, mind. jedoch zehn einwandfreie Muster.

§8 Haftung/Gewabhrleistung

8.1

8.2

Die Agentur haftet nur fur Schaden, die sie selbst oder ihre Erflllungsgehilfen vorsatzlich oder grob fahrldssig herbeiflihren. Das gilt auch fir Schaden,
die aus einer positiven Vertragsverletzung oder einer unerlaubten Handlung resultieren.

Die Zusendung und Rucksendungen von Arbeiten und Vorlagen erfolgt auf Gefahr und fur Rechnung des Auftraggebers.
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8.3  Korrekturabzlige sowie Text und Grafikvorlagen sind vom Auftraggeber auf Fehler hin zu Uberprifen und der Agentur als produktionsreif zu erklaren.
Mit der Abnahme/Freigabe des Werkes Ubernimmt der Auftraggeber die Verantwortung fir die Richtigkeit von Text und Bild. Die Agentur haftet nicht
fur etwaige vom Auftraggeber Ubersehene Fehler. Bei Anderung nach Produktionsgenehmigung (auch fernmindlich) gehen alle dadurch entstehenden
Kosten zu Lasten des Auftraggebers.

8.4  Die Agentur haftet nicht fUr die wettbewerbs- und markenrechtliche Zuldssigkeit und Eintragungsféhigkeit seiner Entwirfe und sonstigen Designar-
beiten.

8.5 Mangel, die offen zutage liegen, sodass sie auch dem nicht fachkundigen Auftraggeber ohne besondere Aufmerksamkeit sofort auffallen, sind inner-
halb einer Woche (5 Werktage) nach Lieferung schriftlich bei der Agentur geltend zu machen. Danach gilt das Werk als vertragsgemaf und mangelfrei
abgenommen. Gewahrleistungsanspriche verjahren, sofern nicht anders schriftlich vereinbart, innerhalb von 24 Monaten ab Fertigstellung.

§9 Gestaltungsfreiheit und Vorlagen

9.1 Im Rahmen des Auftrags besteht fur die Agentur Gestaltungsfreiheit. Winscht der Auftraggeber wahrend oder nach der Produktion Anderungen, so hat
er die Mehrkosten zu tragen.

9.2 Verzégert sich die Durchfiihrung des Auftrags aus Grlinden, die der Auftraggeber zu vertreten hat, so kann die Agentur eine angemessene Erhdhung
der Vergutung verlangen. Bei Vorsatz oder grober Fahrlassigkeit kann sie auch Schadensersatzanspriiche geltend machen.

9.3 Der Auftraggeber versichert, dass er zur Verwendung aller der Agentur Ubergebenen Vorlagen berechtigt ist und das diese Vorlagen von Rechten Dritter
frei sind. Sollte er entgegen dieser Versicherung nicht zur Verwendung berechtigt oder sollte die Vorlagen nicht frei von Rechten Dritter sein, stellt der
Auftraggeber der Agentur im Innenverhaltnis von allen Ersatzansprichen frei. Fiir den Inhalt ist der Kunde voll verantwortlich. Die Agentur fihrt keine
Auftrdge aus, die gegen gesetzliche Verbote verstof3en.

§10 Zahlungsbedingungen

10.1 Das vereinbarte Honorar zzgl. aller Nebenkosten und ggf. Produktionskosten ist nach Abschluss der Arbeiten fallig. Bei Neukunden behalt sich die Agentur
vor, nach Erstellung des Entwurfs eine Anzahlung von 30% der veranschlagten Auftragskosten als Anzahlung zu erbeten. Der Auftraggeber ist verpflichtet,
sofern nicht schriftlich anders vereinbart, die Rechnung der Agentur innerhalb von 8 Tagen nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zu begleichen. Geht
der Betrag nicht innerhalb gemahnter Fristen ein, ist die Agentur berechtigt, den Vertrag fristlos zu kiindigen und einen eventuellen Schadensersatz
geltend zu machen. Ferner sind sédmtliche Mahn- und Inkassokosten zu ersetzen. Aufrechnung und Geltendmachung von Zurlckbehaltungsrechten sind
ausgeschlossen, es sei denn, dass die Gegenforderung unbestritten oder rechtskraftig festgestellt ist.

§11 Informationspflicht

11.1  Der Auftraggeber verpflichtet sich, der Agentur alle Informationen unverzuglich zur Verfigung zu stellen, sofern sich diese als zu Erfullung des Auftrags
notwendig erweisen. Sollten diese Angaben sich im Verlauf als fehlerhaft erweisen, tragt der Auftraggeber etwaige Mehrkosten.

§12 Stillschweigepflicht

12.1  Falls nicht ausdrucklich schriftlich etwas vereinbart ist, gelten die an die Agentur unterbreiteten Informationen nicht als vertraulich. Ausgenommen sind
Pass- und Codeworter.

§13. Sonstiges

13.1 Soweit fur die Leistungen der Agentur offentlich-rechtliche Nebenkosten entstehen, die gesetzlich dem Auftraggeber zugewiesen sind, hat sie der
Auftraggeber zu tragen. Erbringt die Agentur Leistungen auf Wunsch des Auftraggebers an einem anderen Ort als seinem Geschaftssitz, so kann er fur
die anfallenden Fahrtzeiten eine angemessene Vergltung verlangen. Die Agentur ist berechtigt, fur jeden gefahrenen Kilometer pauschal 0,35 Euro zu
berechnen.

§12 Schlussbestimmungen

12.1 Die Nichtigkeit oder Unwirksamkeit einzelner Bestimmungen dieses Vertrags beruhrt nicht die Gultigkeit der ubrigen Bestimmungen. Im Fall der Un-
wirksamkeit einer Bestimmung sind die Parteien verpflichtet, die mangelhafte Bestimmung durch eine wirksame zu ersetzen, deren wirtschaftlicher und
rechtlicher Sinn dem der mangelhaften Bestimmung am nachsten kommt.

12.2  Anderungen oder Erganzungen dieses Vertrags bedirfen der Schriftform.

12.3  Gerichtsstand ist Luxemburg. Stand: Juni 2012
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